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Crescimento Global por Cesta de Produtos
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Crescimento por Cesta de Produtos - Mercados Emergentes
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Crescimento por Cesta de Produtos - América Latina
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Crescimento Global em Categorias de Laticinios
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PENSA

Crescimento Global em Categorias de Sobremesas, Bolos e Doces
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PEMNSA
Alimentos e Bebidas com Maior Crescimento no Mundo (2003/2004)

Categoria com Mais Taxa de Incremento de
Rapido Crescimento Crescimento da Valor da
Categoria — Categoria - €
03/04
Bebidas a Base de soja 31% 244 milhoes
Iogurtes Liquidos 19% 655 milhdes
Bebidas Isotonicas/ Energéticas 16% 438 milhoes
Bebidas Nao-Gasosas Prontas 8% 1,9 bilhoes
Sobremesas Refrigeradas 1% 237 milhoes
Agua Mineral 6% 920 milhoes

Fonte: AC Nielsen (2005)
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Consumo Global de Bebidas (2003) — per capita e milhao de litros
Refrigerantes Leite fluidoe Bebidas — Bebidas TOTAL
lacteos Quentes Alcoolicas
América do Norte 334,7 85,7 79,5 95,7 595,6
Europa Ocidental 241,4 87,8 140,2 116,1 585,5
Autralasia 200,9 99,5 167,9 109,6 577,9
Europa Oriental 80,1 52,7 121,7 61,6 316,1
América Central e do Sul 127,2 57,7 50,5 48,7 284,1
Centro Leste e Norte da Africa 44 4 15 63,5 1,9 124,8
Asia 20,3 25,9 51,8 14,2 112,2
Resto da Africa 15,7 6,8 18,3 9,5 50,3
Mundial (per capita) 64,7 34,8 60,3 29,9 189,7
Mundial (milhdo del) 401.140 215.760 373.860 185.380 1.176.140

Fonte: Dohler Market Research apud Neves et al.(2004)
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O consumo de bebidas no Brasil (2004) -
litros per capita por ano
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Cerveja Café Refrigerante Leite ™

* Considerando-se apenas leite fluido.

Fonte: Tetra Pak Marketing Service gpud Guia Exame 2005 - Agronegocio
WwWw.pensa.org.br




@ Comportamento do consumidor

PENSA

Participacao no volume de produtos fluidos consumido no Brasil

Agua Mineral Vinho  Cachacga
12,63% 0,95% 4,96%

/
\ Leite
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Cha
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Refrigerantes 22,78%
29,7 7%

Fonte: Slide gentilmente cedido por Scot Consultoria (2005
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Consumo por tipo de leite e derivados - %
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O leite UHT aumentou sua participacao no mercado de 4% em 1994

para 21 % em 2004, substituindo o consumo de pasteurizado.
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Volume, gasto e frequiéncia de compra de leite pelas familias (2003)
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Pesado Medio Leve
O Volume médio (I/ ano) 457 236 90
O Gasto (R$/ano) 139,3 78,5 41,2
O Frequéncia de compras 173 75 29

Fonte: Slide gentilmente cedido

por Scot Consultoria (2005
WWw.pensa.org.br
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Consumo per capita de leite - litros por habitante
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Fonte: Slide gentilmente cedido por empresa do setor (2005)
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Comparacao entre o consumo “per capita” e a demanda de
leite no mercado interno — considerando populacao estavel
Consumo per capita Demanda interna
litros / habitante / ano bilhGes de litros
130 23,85
150 27,52
200 36,7
250 45,74

Fonte: Slide gentilmente cedido por Scot Consultoria (2005)
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| Como se dao os gastos em aIimentagéo por classe social gAB X CDEg - % |

Alimentos  |cpg| EePdasnao- oo Higiéne CDE Limpeza CDE
alcoolicas

Cereal tradicional 84| Leite fresco 81| Fraldas descartaweis 78[Sabao em pedra 81

Acucar 81]Leite em pod 79| Deo colbnia 78| Esponja em pedaco 78

Massa tradicional 79]Suco em pd 72| Creme dental 74| Cera para assoalho 73

Café torrado 78] Leite aromatizado 69| P6s-xampus 73| Detergente em pd 70|

Farinha de trigo 76| Refrigerantes 67| Sabonete 72| Agua sanitaria 70|

Fonte: Revista Super Hiper (2005)
Junho/2005 - Ano 31 - numero 354
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| Destague das categorias para as classes C + DE |

Oportunidades
Em processo de conquista A conquistar
Salgadinhos Tintura para cabelo
Absorvente higiénico Leite aromatizado
Amaciante Cera para assoalho
Leite fresco Concentrado de limpeza
Creme de leite Polpa + Puré
Tempero Inseticida
Leite em po Suco pronto para beber
Cremes e logdes Agua mineral
Cerweja Adocante
Extrato de colbnia Requeijao
Fermento Manteiga
Catchup Café soluwel
Molhos prontos Petit suisse
Leite fermentado
Cereais
Fralda descartavel
Sorvete
Sobremesa pronta
Bebidas a base de soja
Detergente liquido para roupa
Cha liquido para beber.

Fonte: Revista Super Hiper (2005)

www.pensa.org.or



- 1]
@ Comportamento do consumidor

"'-.:_\.I
[ ]

| Categoriasgue entram na cesta do consumidor C,De E |

Oportunidades
Classe C - 56 Categorias Classe DE - 49 Categorias

Manteiga Manteiga
Polpa e puré de tomate Creme de leite
Catchup Maionese
Petit suisse Polpa de puré de tomate
Leite fermentado Catchup
Cereal tradicional Molho pronto
Salgadinho logurte
Adocante Leite condensado
Requeijao Cereal tradicional
Leite aromatizado Caldo
Suco pronto para beber Tempero
Suco concentrado Salgadinho
Cremes e logdes Adocante
Tinturas para cabela Massa instantanea
Fraldas descartaveis Fermento
Esponja sintética Extrato de col6nia
Cera para piso. Agua mineral
Ceneja
Fraldas
Amaciante

Esponja sintética
Cera para assoalho.

Fonte: Revista Super Hiper (2005)
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Ranking das 10 categorias que mais cresceram em volume por regiao*
73_"iﬂ—— Area 2 Area 3 Area 4 Area 5 %
Bolo Bolo Filme Bolo Bolo Bolo Bolo Bolo
industrializado | industrializado] fotografico | industrializado|industrializado|industrializado| industrializado || industrializado >
‘éﬁﬂm 299 524 51.2 51.2 541 1033
— V- Carne | Pirific
B;;%n industrializado|industrializado| preparada ar Z'grg B:;Zn B:;%n
’ 42 29,1 27,9 24,9 ’ ’ ’
Esponja Massa Vodca Leite Vodca Esponja Amaciante hS(i.'tI(')Ida
155 refigerada 29 condensado 23.7 255 para roupas elétrico
’ 33,4 24,5 ’ ’ 25,2 46,3
Suco pronto Pés-xampu | Café em pd Vodca SRR S| o prorto detsrzzer:c;eeem Agua mineral
para consumo | "5 2 24,2 came |para consumol T s |[Area 1 [BA. SE. AL PE. PB BN, CE
; : : 24.7 Area 2 |MG, ES, Interior do RJ
Vodca eri?gcléctjiia p?:rzlzgttgss erifgclé(:::a Sorvete Rum Pés-xampu Vodca Area 3 |Grande RJ
14,3 27.8 236 23.9 20,4 19,1 23,5 35,2 Area 4 Grande SP
Amaciantes . Complemento| Instrumento | Suco pronto | Purificador de| Leite com || Purifcador de | | Area 5 | Interior de SP
para roupa 26,8 alilmentar para escrita | para consumo ar sabor ar Area 6 PR, SC, RS
13,4 23,4 21,1 17,6 19 21 34,6 A 7 [MS. GO
Purificador de Pastel . Alimento para | Inseticida Came rea 2
. Esponja ~ Frios 1 Champanhe
ar refigerado 234 cées 171 elétrico 19.9 preparada
13,3 23,6 ’ 18,9 ’ 18,7 F 32,7
e Limpa-vidro Vassoura Esponja Loz esptlamaj Champanhe Xampu i gl
preparada 23 1 2 2 186 em po 16.8 17.4 congelado
12.6 ’ ’ F 14.3 i ’ 31.1
Pés-xampu Champanhe Camed Whisky Bacon bL\)/:mmra |par30 Desodorante || Cereal matinal
12,4 22,8 il euha 17,7 13,9 0¢saga 17,4 27,9
21,8 16,1
Anti-sépti Pa Purif E
a2 i Came nti-séptico Frios . .aol Cigamo urificador de || Esmalte para
117 preparada bucal 15 industrializado 15.9 ar unhas
i 22 21,7 12,7 ’ 15,3 26,7

Fonte: Revista SuperHiper (2005) - abril/2005 - nimero 352

www.pensa.org.or
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| Quantidade de Calorias de Leite e Derivados |

Alimento Quantidade | Calorias em média
Leite com chocolate 1 xicara 185
Leite comum 1 copo 120
Leite 1 copo 100
semidesnatado
logurte natural Unidade 138
logurte natural Unidade 73
desnatado
logurte com frutas Unidade Entre 120 e 200
Queijo prato 1 fatia 53
Queijo-de-minas 1 fatia 70
Requeijao Para 1 fatia 30
de pao

www.pensa.org.or
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| Demanda Recomendada de Leite no Brasil |

Recomendacao | Populacao Demapda
\dade jitros/ano | CENSO 2000 |  (MiINoes

litros/ano)
Criancas (até 10 anos) 146 32.918.055 4.806
Adolescentes ( 10 a 19 anos) 256 35.287.882 9.034
Adultos (20 a 60 anos) 219 95.239.239 20.857
Idosos ( maiores de 70 anos) 219 6.353.994 1.392
TOTAL 210 169.799.170 35.658

Fonte: Ministério da Saude e IBGE gpud Embrapa Gado de Leite (2005)

WWW.pensa.org.br
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Custo relativo de leite mensal no Brasil

Regiao Metropolitana | Alimentacao (a) Leite (b) | % de b/a
R$ R$
Porto Alegre 67,92 7,52 11,1
Distrito Federal 66,19 7,44 11,2
Curitiba 64,24 7,09 11,0
Sao Paulo 64,43 6,88 10,7
Belo Horizonte 959,77 6,67 11,2
Rio de Janeiro 57,75 6,05 10,5
Recife 49,75 5,99 12
Salvador 53,61 5,96 11,1
Fortaleza 47,74 9,52 11,6
Goiania 43,21 5,08 11,7
Belém 55,32 4,39 7,9

www.pensa.org.or
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Penetracao dos diferentes tipos de leite nos domicilios brasileiros - 2003

Pasteurizado - 19%
Cru . 24%

UHT

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%  80%  90%
Fonte: Latin Panel (2004)
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Qual é a performance do mercado de Leite no médio prazo ?

1998 = 100%

e UHT - 138
e Pasteurizado — 72

e Crd — 103
e P6-115

1998 1999 2000 2001 2002 2003
Penetracao % 99,4 99,5 99,4 99,2 99,3 99,4*
Fonte: Latin Panel (2004) *31,8 milhdes de domicilios

www.pensa.org.or
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Qual é o perfil do consumidor de Leite?

Leites
C 35 35 38
D+E 41 37 24

POP Leites UHT

res.cun I I

Com Crianca 50 56 52
Sem Crianga 50 44 48

Fonte: Latin Panel (2004)
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Quanto representam as regioes para o consumo de leite?

—
M NNE 11 CO 11 LE 1 GRJ 11 GSP i ISP m SUL
POP (%) 23 7 14 10 16 14 16
T.LEITES 25 7 15 7 14 14 18
(0/0) \_—/

Fonte: Latin Panel (2004)
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Qual é o consumo de leite no café da manha?

90%
dos domicilios
consomem leite no
café da manha

Fonte: Latin Panel (2004)
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CONCLUSOES DO SETOR:

* Bebidas nao alcoolicas foi considerada a cesta de maior crescimento nos anos 03/04.

 Jogurtes liquidos estiao entre as categorias de mais rapido crescimento, com um
percentual de 19% em 03/04, apresentando um incremento de 655 milhoes de euros.

 Laticinios, leite e creme de leite tiveram crescimento mundial de 4%,
representando acréscimo de 1,1 bilhoes de euros para a categoria.

* Diferentemente dos outros continentes, na América Latina consome-se mais leite e
bebidas lacteas per capita do que bebidas quentes e alcoolicas.

* No entanto, no Brasil leite fluido é apenas a quarta bebida mais consumida per
capita, vindo atras de refrigerante, café e cerveja (maior consumo). Considerando o
consumo total, o leite sobe para o 2° lugar, sendo superado apenas pelo refrigerante.

* Quanto ao consumo geral de leite por habitante, os niimeros indicam uma relativa
estabilizacao em torno de 125/130 litros por ano desde 1996. No entanto, 0 consumo
anual de leite ainda encontra-se bem abaixo dos 210 I/hab recomendados.

www.pensa.org.or
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CONCLUSOES DO SETOR:

* O consumidor pesado de leite consome 5 vezes mais do que o consumidor leve,
gastando em torno de 140 reais por ano com o produto.

* O leite UHT aumentou sua participacao no mercado de 4% em 1994 para 21% em
2004, ultrapassando o consumo de pasteurizado.

* O leite UHT é de longe o tipo de maior penetracdo nos domicilios brasileiros, com
uma diferenca de 31 pontos percentuais acima do pasteurizado.

* No Estado de Sao Paulo, o leite representa quase 11% do custo mensal referente a
gastos com alimentacio.

» Dentre as classes sociais, a C, D e E juntas respondem por 80% do consumo de leite
(fluido e em po).

* Bolo industrializado foi o produto que mais cresceu em volume de consumo no
Brasil e Estado de Sao Paulo.

www.pensa.org.or



