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Tendencia MundialTendencia Mundial

�� La globalizaciLa globalizacióón.n.

�� Los cambios tecnolLos cambios tecnolóógicos.gicos.

�� Las nuevas polLas nuevas polííticas comerciales y       ticas comerciales y       
de desarrollo. Procesos de de desarrollo. Procesos de 
integraciintegracióón n –– Tratados de Libre Tratados de Libre 
Comercio.Comercio.
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Que debemos esperar en el Que debemos esperar en el 
HemisferioHemisferio

�� Calidad de las instituciones y la Calidad de las instituciones y la 
gobernabilidad, estado fuerte y gobernabilidad, estado fuerte y 
eficiente.eficiente.

�� PolPolííticas de competitividad, inversiticas de competitividad, inversióón en n en 
recursos humanos y tecnolrecursos humanos y tecnolóógicas.gicas.

�� IdentificaciIdentificacióón de la necesidad de n de la necesidad de 
redoblar esfuerzos en polredoblar esfuerzos en polííticas sociales ticas sociales 
para la reduccipara la reduccióónn de la pobreza y la de la pobreza y la 
extrema inequidad. extrema inequidad. 



Algunos resultados en la Algunos resultados en la 
regiregi óónn



Fuente: Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUDFuente: Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD))

Ubicación País

Índice de 
Desarrollo 
Humano

Esperanza de Vida 
(años)

Ingr.eso
Per- cápita   

(US $)

1 Islandia 0,968 81,5 36.510

4 Canadá 0,961 80,3 33.375

38 Argentina 0,869 74,8 14.280

46 Uruguay 0,852 75,9 9.962

48 Costa Rica 0,846 78,5 10.180

52 México 0,829 75,6 10.751

70 Brasil 0,800 71,7 8.402

75 Colombia 0,791 72,3 7.304

79 Repúb. Dom. 0,779 71,5 8.217

95 Paraguay 0,755 71,3 4.642

103 El Salvador 0,735 71,3 5.255

115 Honduras 0,700 69,4 3.430

Indicadores de Desarrollo para 177 
al año 2004



Que se espera que hagan los paQue se espera que hagan los pa íísesses

•• Fomento del comercio internacional.Fomento del comercio internacional.

•• Fortalecimiento de las instituciones (pFortalecimiento de las instituciones (púúblicas y blicas y 
privadas) y buena gobernabilidad.privadas) y buena gobernabilidad.

•• Mejorar la competitividad (reconversiMejorar la competitividad (reconversióón n 
productiva), costo paproductiva), costo paíís:s:

�� EnergEnergíía y Telecomunicaciones.a y Telecomunicaciones.

�� Transporte.Transporte.

�� Tasas de interTasas de interéés.s.

•• Amplia disposiciAmplia disposicióón al cambio.n al cambio.

•• Programas muy agresivos, eficientes y eficaces de Programas muy agresivos, eficientes y eficaces de 
capacitacicapacitacióón.n.

•• Fuerte apoyo a la creatividad, la investigaciFuerte apoyo a la creatividad, la investigacióón y la n y la 
tecnologtecnologíía.a.

•• Programas crediticios ajustados a las necesidades Programas crediticios ajustados a las necesidades 
del padel paíís.s.

•• AtracciAtraccióón de inversiones.n de inversiones.



Acciones de la Acciones de la 
ACIACI--AmAm ééricasricas



PRICAPRICA
Proceso Regional de IntegraciProceso Regional de Integraci óón Cooperativa de las n Cooperativa de las 

AmAm ééricas ricas 

La finalidad del proyecto es La finalidad del proyecto es incrementarincrementar la la 
capacidad del movimiento cooperativo de las capacidad del movimiento cooperativo de las 
AmAmééricas, para ricas, para identificar los desafidentificar los desafííosos y y la la 

problemproblemááticatica de los de los procesos de integraciprocesos de integracióónn
que se presenten en el futuro y el que se presenten en el futuro y el 

posicionamiento de las cooperativas en los posicionamiento de las cooperativas en los 
papaííses del hemisferio.ses del hemisferio.



Aspectos investigados enAspectos investigados en
los palos pa ííses de la regises de la regi óón n 

�� Entorno comercial internacional en el que se desenvuelve Entorno comercial internacional en el que se desenvuelve 
el pael paíís (TLC).s (TLC).

�� CondiciCondicióón del cooperativismo:n del cooperativismo:
�� Sectores productivos cooperativistas vrs producciSectores productivos cooperativistas vrs produccióón n 

del padel paíís. s. 
�� Volatilidad de la producciVolatilidad de la produccióón relacionada a las n relacionada a las 

cooperativas. cooperativas. 
�� NNúúmero de cooperativas y afiliados por sector. mero de cooperativas y afiliados por sector. 
�� Sectores exitosos o perdedores en relaciSectores exitosos o perdedores en relacióón a los TLC.n a los TLC.
�� La participaciLa participacióón de las mujeres en la toma de decisiones. n de las mujeres en la toma de decisiones. 
�� La preservaciLa preservacióón del medio ambiente. n del medio ambiente. 
�� Impacto social del cooperativismo y los Impacto social del cooperativismo y los posibles cambios posibles cambios 

a partir de la firma de futuros TLC.a partir de la firma de futuros TLC.



PaPaííses consideradosses considerados

�� MMééxicoxico¹¹

�� GuatemalaGuatemala

�� HondurasHonduras

�� El SalvadorEl Salvador

�� Costa RicaCosta Rica

�� RepRepúública blica 
DominicanaDominicana

�� ColombiaColombia

�� BoliviaBolivia

�� ParaguayParaguay

�� UruguayUruguay

�� ArgentinaArgentina

�� BrasilBrasil

¹México participó del programa pero no se hizo investigación.



Actividades a DesarrollarActividades a Desarrollar

�� DefiniciDefinicióón de comitn de comitéés nacionales de apoyo, con s nacionales de apoyo, con 
una alta participaciuna alta participacióón de las mujeres.n de las mujeres.

�� Cursos de capacitaciCursos de capacitacióón y seminarios.n y seminarios.

�� Asistencia tAsistencia téécnica de corto plazo.cnica de corto plazo.

�� Estudios tEstudios téécnicos especializados en nueve pacnicos especializados en nueve paííses.ses.

�� DefiniciDefinicióón de un Comitn de un Comitéé RegionalRegional

�� Estudios hemisfEstudios hemisfééricos.ricos.

�� Foro electrForo electróónico y estrategia de difusinico y estrategia de difusióón.n.

�� Acontecimientos hemisfAcontecimientos hemisfééricos ricos (conferencias).(conferencias).



Acciones que se concretaron Acciones que se concretaron 

�� ComitComitéés nacionales para discusis nacionales para discusióón y n y 
adopciadopcióón de posiciones.n de posiciones.

��ParticipaciParticipacióón del 30% de mujeres.n del 30% de mujeres.

�� Estudios nacionales disponibles en 12 Estudios nacionales disponibles en 12 
papaííses.ses.

�� Varios Seminarios realizados.Varios Seminarios realizados.

�� Posiciones concertadas.Posiciones concertadas.

�� Acciones de Lobby y estrategias de para Acciones de Lobby y estrategias de para 
hacer Lobby.hacer Lobby.



Número Líderes 
participantes

# de 
Organizaciones

Costa Rica 28 22

El Salvador 99 53

Colombia 38 28

Uruguay 27 16

Bolivia 36 31

Paraguay 15 10

República 
Dominicana

136 37

Honduras 119 67

Argentina 27 23

Total 525 287

ParticipaciParticipaci óón en seminariosn en seminarios



�� La participaciLa participaci óón sectorial a nivel de pan sectorial a nivel de pa ííses y hemisferio fue ses y hemisferio fue 
amplia. Los sectores con mamplia. Los sectores con m áás representacis representaci óón fueron:n fueron:

•• AgropecuarioAgropecuario
•• Ahorro y crAhorro y cr ééditodito
•• SaludSalud
•• SegurosSeguros
•• ConsumoConsumo
•• Vivienda Vivienda 
•• Servicios mServicios m úúltiplesltiples
•• ElectricidadElectricidad
•• TransporteTransporte
•• Trabajo asociadoTrabajo asociado
•• MinerMiner ííaa
•• TurismoTurismo
•• Otras en menor medida Otras en menor medida 

Sectores representadosSectores representados



ParticipaciParticipaci óón de las mujeresn de las mujeres

• Se realizaron muchas reuniones no oficiales
• No se considera la participación en Congresos de 600 y 700 personas       

Participantes en 
reuniones

Mujeres Porcentaje

852 254 30%



Algunas de las posiciones obtenidas del Algunas de las posiciones obtenidas del 
cooperativismo con relacicooperativismo con relaci óón a la integracin a la integraci óón:n:

En el En el áámbito econmbito econóómico:mico:

�� La ampliaciLa ampliacióón del comercio contribuye a mejorar las n del comercio contribuye a mejorar las 
condiciones de vida.condiciones de vida.

�� Se debe reconocer las asimetrSe debe reconocer las asimetríías en las negociaciones.as en las negociaciones.
�� Desarrollar programas de apoyo a ciertos sectores Desarrollar programas de apoyo a ciertos sectores 

productivos y socioeconproductivos y socioeconóómicos.micos.
�� Lograr apoyo financiero para los sectores y las economLograr apoyo financiero para los sectores y las economíías as 

pequepequeññas.as.
�� Asignar recursos econAsignar recursos econóómicos al cooperativismo para micos al cooperativismo para 

prepararse mejor.prepararse mejor.



En el En el áámbito social:mbito social:

�� Respetar los valores humanos, las diferencias culturales y Respetar los valores humanos, las diferencias culturales y 
los derechos de las poblaciones.los derechos de las poblaciones.

�� Proteger el medio ambiente.Proteger el medio ambiente.
�� Respetar los derechos de trabajo y sus normas Respetar los derechos de trabajo y sus normas 

internacionales.internacionales.

Algunas de las posiciones obtenidas del Algunas de las posiciones obtenidas del 
cooperativismo con relacicooperativismo con relaci óón a la integracin a la integraci óón:n:



Para el cooperativismo:Para el cooperativismo:

�� Fortalecer y mercadear mejor la presencia del movimiento Fortalecer y mercadear mejor la presencia del movimiento 
cooperativo.cooperativo.

�� El cooperativismo debe hacer incidencia polEl cooperativismo debe hacer incidencia políítica.tica.
�� En el cooperativismo hacen falta cifras y estadEn el cooperativismo hacen falta cifras y estadíísticas sticas 

concretas y confiables.concretas y confiables.
�� Reconocimiento y respecto de las leyes cooperativistas.Reconocimiento y respecto de las leyes cooperativistas.
�� Difundir las posiciones cooperativistas en los paDifundir las posiciones cooperativistas en los paííses.ses.
�� El cooperativismo debe involucrarse en las negociaciones El cooperativismo debe involucrarse en las negociaciones 

en curso o venideras.en curso o venideras.
�� Respetar los valores cooperativistas. Incorporar la Respetar los valores cooperativistas. Incorporar la 

globalizaciglobalizacióón de la solidaridad a la globalizacin de la solidaridad a la globalizacióón de los n de los 
mercados. Las cooperativas grandes deben apoyar a las mercados. Las cooperativas grandes deben apoyar a las 
pequepequeññas.as.

Algunas de las posiciones obtenidas del Algunas de las posiciones obtenidas del 
cooperativismo con relacicooperativismo con relaci óón a la integracin a la integraci óón:n:



Enfoque de la ACIEnfoque de la ACI --AmAm ééricasricas

� Apoyar las posiciones del cooperativismos en los 
países.

� Buscar una buena administración del TLC.

� Apoyar políticas internas que incentiven el 
desarrollo de los sectores.

� Incentivar la oferta competitiva a nivel nacional e 
internacional.



Retos y Estrategias del Retos y Estrategias del 
CooperativismoCooperativismo

�� La globalizaciLa globalizacióón es tanto un reto como una oportunidad n es tanto un reto como una oportunidad 
para las cooperativaspara las cooperativas

�� Estrategias:Estrategias:

•• Globalizarse:Globalizarse: expandirse internacionalmenteexpandirse internacionalmente

•• Localizarse:Localizarse: mantenerse pequemantenerse pequeññas y controladas as y controladas 
localmente, satisfaciendo las necesidades de la gente localmente, satisfaciendo las necesidades de la gente 
locallocal

•• Mezcla de las dos anteriores:Mezcla de las dos anteriores: expansiexpansióón internacional n internacional 
con fuerte presencia local.con fuerte presencia local.

�� Producir segProducir segúún el concepto de bajo costo (produccin el concepto de bajo costo (produccióón n 
masiva) y por ende precios bajos.masiva) y por ende precios bajos.

�� Producir segProducir segúún el concepto de diferenciacin el concepto de diferenciacióón y por lo tanto n y por lo tanto 
poder cobrar precios altos. poder cobrar precios altos. 



Cualquiera que sea la estrategia: Cualquiera que sea la estrategia: 
pensar globalmente y entender pensar globalmente y entender 
las nuevas reglas del comercio las nuevas reglas del comercio 
internacional serinternacional seráá una buena una buena 

decisidecisióón.n.



Muchas gracias por su Muchas gracias por su 
atenciatenci óónn


